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项目1：品牌视觉体系设计平面类
一、项目名称：品牌视觉体系设计平面类
项目背景：为全面提升琅琊台品牌形象，统一视觉识别系统，增强品牌识别度与市场影响力，琅琊台集团拟对品牌视觉体系进行系统化设计。本次设计将涵盖品牌核心视觉元素、宣传推广、终端物料等场景应用，形成一套完整、规范、富有文化内涵的品牌视觉手册，为后续所有品牌触点提供标准指引。
二、设计目标
1.品牌一致性：强化琅琊台品牌核心资产的识别度。
2.文化融合：深度挖掘琅琊台的历史、地域文化，赋予品牌独特的文化厚度。
3.现代审美：在传承中创新，以现代设计语言吸引年轻消费群体。
4.系统实用：确保设计成果系统化、可落地，便于后期延展与维护。
三、服务内容与设计要求
本次设计需提供完整的设计方案、规范手册及落地预算。
品牌视觉体系的全案设计，包括但不限于基础系统、宣传物料、活动物料、终端推广物料及促销物料的设计与规范制定、琅琊台品牌专卖店店内空间设计、琅琊台打酒铺店内空间设计。
设计风格：符合品牌方向及定位与现代审美。
（一）主体设计（基础系统）
1.标志优化/设计：如有必要，对现有标志进行优化升级；如无需变动，则提供标志标准化制图、最小使用规范、保护区域等。
2.文字规范：厂名中英文标准字体、广告语（品牌口号）字体设计及组合规范。
3.标准色：主色、辅助色系及色值（CMYK、RGB、Pantone）。
4.辅助图形：为标志同步设计辅助图形，丰富品牌视觉延展性，应用于各类背景、底纹等。
（二）品牌宣传
1.品牌形象广告画面、产品主画面包括海派原浆、星标等（四款产品）。横版/竖版两种版式。
2.车体广告（市场服务车、公交车车身画面）
3.门头设计，提供品牌标准门头设计方案。
（三）基础推广物料延展
1.酒具（对应星标系列、海派原浆系列，需设计酒具外观或配套图案）
2.扑克、产品海报、展架、伞等
（四）以上三项设计要求
1.品牌一致性：所有设计需严格遵循琅琊台品牌核心视觉元素（标志、标准色、辅助图形），形成统一识别。
2.系统性：设计成果需形成完整的视觉识别手册，涵盖基础系统及应用系统的规范，便于后续执行与维护。
3.实用性：各类物料设计需考虑实际制作工艺、材质、成本及使用场景，确保可落地。
5.文化融合：深度挖掘琅琊台酒的历史文化、地域特色，将文化元素自然融入设计。
4.创意与审美：在保持品牌调性基础上，追求现代审美，提升品牌质感，吸引年轻消费群体。
5.合规性：所有设计须符合广告法及相关法律法规，避免敏感元素。
四、设计成果要求
中标方需在合同签订后15个工作日内提交以下成果：
1.品牌视觉识别手册（纸质版+电子版）：
基础系统部分：标志、字体、色彩、辅助图形等的规范。
应用系统部分：每个物料提供设计效果图、尺寸规范、制作建议。
手册需便于印刷和查阅，图文并茂。
2.设计源文件：
所有设计项目的矢量源文件（AI或EPS格式）及高精度图片（JPEG/PNG），色彩格式（RGB\CMYK两种）。分门别类整理，命名清晰。
3.设计延展指导：对于未列出的衍生物料，提供设计原则及示例，确保品牌视觉的可持续扩展。
项目2：品牌视觉体系设计空间类
一、品牌视觉体系设计空间类（含专卖店、新酒饮、打酒铺）
（一）项目背景：为深化品牌终端形象，打造集品牌展示、文化体验、品鉴销售于一体的沉浸式专卖店，琅琊台集团拟开设首家品牌专卖店，作为未来全国连锁复制的标准模板。
（二）项目概况
项目地点：青岛市（具体地址待定）
店铺面积：100平方米（单层，一层结构，室内净高不低于3.5米）
外摆区：有外摆区，需与店内风格统一设计。
设计风格：新中式，融合传统与现代，体现琅琊台酒的历史传承、地域文化与品牌调性。
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1.外立面与门头设计
门头设计需与琅琊台品牌视觉体系保持一致，具有高辨识度。
施工围挡设计需符合商场或街区统一规范，同时体现品牌调性。
外摆区设计（如休闲座椅、绿植、品牌标识等）或橱窗设计需与店内风格统一，营造舒适的户外体验区。
2.室内空间设计（100㎡）
（1）功能分区规划：需合理布局以下核心功能区，并设计流畅的顾客动线：
品牌文化展示区：可通过展墙、实物、多媒体等形式呈现，展示琅琊台酒历史、酿造工艺、地域文化，突出首次到店的体验感。
产品展示区：设置陈列柜，展示主力产品及高端系列，突出产品质感。
品鉴体验区：供消费者体验互动，可结合小型吧台，同时也可用于商务洽谈或VIP接待，需体现尊享感，新酒饮特色。
收银/前台区：设计简洁高效，兼具品牌形象展示功能。
仓储区：设计隐蔽且便于补货的临时货品存放区。
卫生间：需考虑设置。
空间动线：确保各功能区流畅衔接，引导顾客自然体验完整品牌故事。
（2）灯光设计：重点照明突出展品，氛围照明营造温暖、雅致的空间格调。
3. 软装与设备设计建议（可根据设计方创意自行确定）
多媒体设备：预留播放品牌宣传片的电视或投影位置（1套）。
展示道具：对酒坛、酒瓶、文化画框、酒具、酿酒原料等软装元素进行整体设计或选型建议。
家具配置：品鉴桌、茶台、桌椅、展示柜等需定制或选型，符合新中式风格。
4. 品牌视觉体系应用
店内导视（功能区标识、产品介绍牌、价目表等）设计。
基础品牌元素在空间中的延展应用（如 logo 墙、包装袋、员工服饰等）。
5. 扩展方案设计
基于确定的100㎡方案，分别扩展设计60㎡标准店和200㎡旗舰店的平面布局图、效果图及主要施工图。
（四）设计要求  
1.品牌文化融合：将琅琊台酒的历史、地域特色、酿造技艺深度融入空间设计，打造具有文化厚度的品牌体验场。
2.功能与体验并重：兼顾展示、销售、社交、商务等多重功能，动线清晰，体验舒适。
风格统一性：新中式风格贯穿内外，与琅琊台品牌调性一致。
3.可复制性：设计需考虑模块化、标准化，便于后续全国复制推广，同时预留个性化调整空间。
4.成本可控：设计应选用经济可行的材料与工艺，在预算范围内实现最佳效果。
5.合规安全：符合国家及地方关于商业店铺的消防、环保、卫生等规范要求。
（五）设计成果要求
中标方需在合同签订后15个工作日内提交以下成果：
1.概念设计方案：包含设计说明、风格意向图、平面布局图（多方案比选，不少于2套）。
2.深化设计方案：
全套施工图（平面图、立面图、剖面图、节点大样图、水电定位图、天花布置图等）。
效果图（不少于6张：门头、外摆区、品牌文化区、产品展示区、品鉴区、接待区各一张）。
配套清单：材料清单（品牌、型号、规格、用量）、照明设计图及灯具选型、家具与软装设计图及选型清单。
3.设计落地概算：按图纸编制装修工程概算（不含软装，供招标方控制预算参考）。此项作为设计服务费付款考核的重要指标。
4.扩展方案：60平米及200平米标准店的平面布局图、效果图及主要施工图（需保证可实施）。
5.施工配合：在施工阶段提供技术支持、现场指导及施工问题解决方案。
二、琅琊台打酒铺（首店）店面及店内设计服务
（一）项目背景：琅琊台集团拟打造以散装白酒零售为核心的新型社区终端。通过“新中式”风格的空间设计，融合产品展示、品质体验与酒文化传播，构建一个兼具专业性与亲和力的“中国式酒吧”场景。
（二）项目概况
地点：青岛市（具体地址待定）
店铺面积：60平方米（单层，室内净高不低于3.5米）
经营品类：散装白酒（初步规划6个不同度数的产品，涵盖低度至高度及不同价格段），未来可扩展至露酒、调制酒等。
设计风格：新中式（现代手法演绎传统元素，营造简约、雅致、温暖的饮酒氛围）。
（三）设计范围与内容
本次设计招标包含以下内容，需提供完整的设计方案：
1.室内空间设计（60㎡）
（1）核心功能区划：
打酒区：设置散酒售卖吧台，包含酒坛/酒缸陈列、打酒操作台（打酒设备及样式我方提供样式及尺寸规格）、收银及包装区。需考虑人流动线顺畅，操作便捷。
品质体验区：设小型品鉴台或卡座，供顾客现场品鉴不同度数产品，兼具社交停留功能。
酒文化酒工艺体验区：通过展墙、道具等形式展示琅琊台酒的历史、酿造工艺、原料等文化元素，增强品牌认知。
辅助功能区：包括仓储（暂存周转酒坛）、清洗间、员工休息区等，需隐蔽且不影响整体美观。
（2）空间氛围：新中式风格，融入琅琊台品牌元素，色调温暖，材质自然（如木材、石材、麻布等），灯光设计需突出产品与体验区。
（3）家具与陈列设计：定制吧台、展示架、桌椅等，需符合人体工学与品牌调性。
2. 外立面与门头设计
结合新中式风格，设计具有辨识度的门头、橱窗及入口引导，与周边社区环境协调，并能吸引年轻消费群体。符合琅琊台品牌视觉体系。
3. 琅琊台品牌视觉体系应用
店内导视（功能区标识、产品介绍牌、价目表等）设计。
基础VI元素在空间中的延展应用（如 logo 墙、包装袋、员工服饰等建议）。
4. 照明与软装设计
提供照明方案（基础照明、重点照明、氛围照明）。
软装搭配建议（装饰画、绿植、布艺等）。
（四）设计要求
1.符合业态定位：充分理解“散酒铺子”作为社区社交空间、品牌体验店、产品测试窗口的多重属性，设计需兼顾专业性与生活感，去“油腻酒桌文化”，营造轻松、年轻化的饮酒氛围。
2.功能优先：保证打酒、体验、文化展示三大核心功能流畅运行，同时考虑未来产品扩展的灵活性。
3.品牌文化植入：将琅琊台酒的品牌历史、地域文化、酿造技艺巧妙融入空间细节，提升文化附加值。
4.成本可控：设计应考虑施工工艺与材料的经济性，便于后续复制推广。
5.合规安全：符合国家及地方关于餐饮/零售店铺的消防、环保、卫生等规范要求。
（五）设计成果要求
中标方需在合同签订后15个工作日内提交以下成果：
1.概念设计方案：包含设计说明、风格意向图、平面布局图（多方案比选）。
2.深化设计方案：
施工图（平面图、立面图、剖面图、节点大样图、水电定位图等）。
效果图（不少于4张：门头、打酒区、体验区、文化区各一张）。
材料清单（品牌、型号、规格、用量）。
照明设计图及灯具选型。
家具与软装设计图及选型清单。
3.设计概算：按图纸编制装修工程概算（不含软装）。
4.施工配合：在施工阶段提供技术交底、现场指导及问题解决方案。

